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Spendenaufkommen in Deutschland lasst sich um 50 Prozent erhéhen

In Deutschland flieRen jahrlich rund 26 Milliarden Euro aus privater Hand in gemein-
nitzige Aktivitdten. Dieses Spendenaufkommen lasst sich um 50 Prozent erhdhen.
Gleichzeitig kdbnnen gemeinnitzige Organisationen die Wirkung ihres Engagements
durch eine effizientere Arbeit erheblich steigern. Die Untersu-
chung der McKinsey-Studie zeigt erstmals: Vor allem vermo-
genden Forderern wird das Spenden eher schwer gemacht -
das Thema ist in der 6ffentlichen Wahrnehmung nicht nur posi-
tiv besetzt, es mangelt an Anerkennung fiir grof3ziigige Spen-
der. Von den gemeinnitzigen Organisationen werden potenziel-
le Grofl3spender oft nur zogerlich individuell angesprochen, was
bei diesen zu Unsicherheit fuhrt, wo und wie sich sinnvoll spen-
den l&sst.

Gemeinnitziges Engagement von Vermdgenden wird der Studie zufolge hierzulande
eher misstrauisch bedugt. Die Hélfte aller Gro3spender und Stifter bleibt lieber ano-
nym. In Deutschland gibt es zu wenig offentliche Vorbilder und Erfolgsgeschichten.
Es mangelt an Transparenz, da weder eine umfassende Spendenstatistik noch ein
Uberblick tiber Ziele und Programme aller Spenden sammelnden Organisationen
existieren. Im sozialen Sektor fehlt es oft an strategischen Uberlegungen. Dies gilt
sowohl fur Spender als auch fur gemeinnttzige Organisationen. Wahrend es fir
Kleinspender klar umrissene Forderprojekte gibt, wie z.B. Kinderpatenschaften, feh-
len fUr Mittel- und Gro3spender vergleichbare Angebote. Doch auch Grof3spender
mdchten der Studie zufolge konkrete Projekte mit greifbaren Resultaten unterstitzen.
Allerdings: Auch wenn Initiativen klar umrissen sind, arbeiten Férderer und Organisa-
tionen mit identischen Schwerpunkten oft nebeneinander her, weil ihnen die Markt-

analyse fehlt.
Quelle: McKinsey-Studie / npo-manager.de

Arbeitstreffen Sachbearbeiter Mitgliederverwaltung

Am 22.0Oktober fand auf Burg Kriebstein ein Arbeitstreffen mit den Sachbearbeitern
Mitgliederverwaltung der mit uns verbundenen Kreisverbande statt. Neben den Aus-
wertungen der Ergebnisse gemeinsamer Werbeaktivitaten standen Erfahrungsaus-
tausch und die Vertiefung der Ablaufe bei einer Werbeaktion im Vordergrund der Be-
ratung. Insbesondere wurde die Position der Sachbearbeiter als wichtiges Bindeglied
in einer Werbeaktion herausgearbeitet.

Die Tagung fand nicht zuletzt aufgrund der gewahlten Raumlichkeiten und der durch-
geflhrten Burgbesichtigung positive Resonanz bei allen Beteiligten.

*  Mitgliedergewinnung/Infostand

* Telefon-Service-Center/Beitragserhéhung
» Datenverwaltung/MV-Online

* Vermarktung sozialer Dienstleistungen

e Spenden- und Imagemailings

e Schulungskonzepte und Training

Noch ist Herbst
nicht ganz entflohn,

aber als Knecht
Ruprecht schon

kommt der Winter
hergeschritten,

und alsbald aus
Schnees Mitten

klingt des Schlitten-
gléckleins Ton.

Und was jlngst noch,
fern und nah,

bunt auf
uns herniedersah,

weild sind Tlrme,
Décher, Zweige,

und das Jahr geht
auf die Neige,

und das schonste
Fest ist da.

Tag du der Geburt
des Herrn,

heute bist du
uns noch fern,

aber Tannen,
Engel, Fahnen

lassen uns den Tag
schon ahnen,

und wir sehen
schon den Stern.

(Theodor Fontane)

Die Hanseatic Marketing
Kontor GmbH bedankt
sich fur die Zusammen-
arbeit im Jahr 2009.

Wir wiinschen allen Part-
nern und Mitarbeitern
besinnliche Adventstage,
ein Frohes Fest und ei-
nen Guten Rutsch ins
Jahr 2010!

Auch diesen Newsletter haben wir fiir Sie unter www.marketingkontor.com zum Download hinterlegt.
Informationen und Fragen zu den hier aufgefiihrten Themen erhalten Sie unter der Rufnummer

040-54 00 84-0 oder per E-Mail an info@marketingkontor.com.
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